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rint met en lumiére toute la valeur ajoutée du print.

Acteurs de la personnalisation petit et grand format, fabricants, distributeurs, fournisseurs de services
d'impression, prescripteurs et clients finaux se retrouvent sur ClPrint autour des technologies de person-

nalisation .

Web-to-print, impression, découpe, gravure, broderie,
conception, logistique... l'intégration des technologies
numériques au sens large ouvre de nouvelles perspec-
tives. Elles déplacent le point d’équilibre du secteur d’'une
concurrence mortifére sur les prix vers la valeur ajoutée
d’'une offre compléte qui séduit les créatifs et les marques.
Un glissement et une opportunité a saisir sur C!Print Lyon
2017.

Que regroupe le chapeau « technologies numériques »
dans le secteur graphique ? Jet d’encre, sublimation...
des techniques d'impression, de découpe, de gravure, bref
de production qui transforment une matiére premiére en
produit. Mais pas uniqguement. Les technologies nume-
riques c'est aussi le prépresse, CTP, CTS, la finition et,
au-dela, des services nouveaux intégrés: la conception, le
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routage, la logistique, le web-to-print qui contribuent eux
aussi a développer des offres de « personnalisation».

Longtemps cantonné au marquage petit format (objet et
textile notamment), la personnalisation décrit pourtant
une réalité: la petite série jusqu’'a I'exemplaire unique a la
demande. Cette tendance au court tirage est a noter éga-
lement dans le grand format qui n'emploie pas beaucoup
ce terme mais qui produit bien de !a personnalisation, qu'il
s'agisse de signalétique, de communication exterieure ou
encore de PLV.

Le sur-mesure gagne du terrain, en production comme
dans les services associés comme le déploiement. Si les
petites seéries sont donc appelées a se développer, qu'en
est-il des gros tirages et de la production de masse? lls

ne sont pas en reste, eux non plus. L'étiquette ou le pac-
kaging, qui continuent & &tre produits pour une ecrasante
majorité en flexographie ou en offset, voient arriver le
numeérique sans pour autant abandonner leur dimension
volumicgue.

Qu'on parle d'ultra-personnalisation ou de personnalisa-
tion de masse, la donnée est la clé. Qu'on personnalise un
papier-peint en ligne ou qu'en lance une campagne mar-

C!Print explore les avancées
de I'impression numeérique
textile

Cette année, PLUG&PLAY, lieu de I'expérimentation
sur le salon, ouvre son propre atelier textile et zoome
sur l'importance de l'impression numérique textile
qu'il s’agisse de communication, de décoration ou
encore de mode. ClPrint Lyon mise a nouveau sur
I'avenir et le développement de nouveaux marchés a
forte valeur ajoutée pour le monde du print.

Tendances marchés, solutions techniques, inspiration,
mise en pratique, prospective, ... Un espace de works-
hops et un espace de conférences au coeur du salon
accueilleront un programme riche d'ateliers, de tables
rondes, d'études de cas, d'études de marché, et seront
également le point de depart pour des visites guidees. La

keting mondiale, la donnée descend du client au cceur du
systéme de production pour remonter in fine vers le client
et lui délivrer une information. Et toute la valeur de ce nou-
veau modéle tient dans le management de cette donnee:
sa prise en compte, son interprétation et son adaptation &
un systéme de production existant, associé au développe-
ment de services nouveaux en lien direct avec les attentes
spécifiques des clients.

plateforme CIPrint Lyon, zone d'exposition pour les four-
nisseurs de services d’impression, sera plus clairement
segmentée celte année afin de répondre aux besoins des
professionnels de la personnalisation, exposanis comme
visiteurs, de se rencontrer et de construire ensemble une
offre globale. En paralléle et de fagon complémentaire le
projet IC, avec son blog, son annuaire, son magazine et
bientdt son événement, répondra a une évolution de 656
Editions vers plus de verticalité et s’adressera exclusive-
ment & un public d’annonceurs, les directions marketing
et achats des grandes marques. Un complement logique
et nécessaire au développement naturel de ClPrint Lyon,
une volonté d'accompagner l'offre et la demande jusqu'a
leur terme.

] Pour plus d'informations :
www.salon-cprint.com

. Liste des exposants, programme des animations,
communigués de presse, actualités exposants, newsletters
hebdomadaires.
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