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2016 : C'Print met

le paquet

4e édition du salon CIPrint qui en trois éditions a conquis Ses
nnovations présentées, forte participation et convivialité. Depuis il
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du secteur proposeront workshops,
tables rondes et visites guidées
pendant les trois jours au centre
3me du salon. C'est_ce que les
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Un marché qui mule,
un salon qui évolue

Le directeur de 656 Editions
explique : « L'évolution de C!Print
Lyon est intimement liée aux
mutations des marchés et aux
besoins d’accompagnement qui
en découlent. Au-dela des
innovations  techniques, les
prestataires en communication
visuelle ont besoin de construire
et marketer de nouvelles offres.
Qu'il s'agisse d’un nouveau métier
comme le digital média ou d'un
nouveau ‘marché comme . la
décoration intérieure il n'est pas
toujours simple de faire évoluer
son activité ». L'ancien imprimeur
grand format sait de quoi il parle.
Sur les 160 exposants présents
sur CIPrint 2016, 29 seront
nouveaux. Parmi eux : Les
enseignes  Pelletier  (2H3),
Oxygravure [ stand 2H7 : acteur
majeur sur les marchés de la
signalétique Aéronautique,
Ferroviaire et Industrielle] , Only
You Print [stand 2F8 : services e

res de noblesse :
fait des petits : deux
&ditions @ Madrid déja et bientot peut-étre en ltalie. En attendant, Guillaume Abou et son
&quibe prépare C!Print 2016 qui se tiendra du 26 au 28 janvier a Euroexpo Lyon.

la piscine, une salle de sport, un
open space ou un aéroport ».

Business addtionnel

Sur le stand de Procédés Chenel
International  (1F9),  Sophie
Chénel, dirigeante, exposera un
nouveau produit, Paper Box.
Composé & 100% de cellulose, il
s'agit de boites imprimables

assemblables qui permettent de

construire un stand.

Lentreprise ATC (2G16) viendra
montrer qu'elle est en plein
essor grace a ses réalisations en
reboard. Audrey  Fontaine,
directrice  artistique  d'ATC,
spécialisée dans le domaine de
la signalétique, expliquera aux
visiteurs les nouveaux besoins
des clients : « Ils ne recherchent
pas seulement de limprimé mais
ils souhaitent des solutions de
scénographie, décoration et
signalétique ». De fait, ATC
travaille pour mettre en scéne
magasins

des pop up. ces

DG (2G20). « Nous travaillons
avec les acteurs du retail depuis
2.5 ans. Nous avons ouvert des
magasins chez Carrefour et
Leclerc. Ce sont des magasins
d’impression numérique qui
permettent au consommateur
d'acheter des produits
personnalisés.  Prenez, par
exemple, un body de Bébé. Le
produit colte 5 euros. Imprimez
une photo du bébé dessus et
vous obtenez un body valorisé a
10 euros. Soit une marge de 5.
En outre, cette personnalisation
constitue une expérience pour le
client ainsi que pour le
commercant » explique Laurent
Blasquez.

Le visiteur sera guidé pendant sa
visite. Toutes les applications
seront marquées d'un tag. En
flashant Tétiquette a laide de
leur smartphone ou tablette, il
accédera aux coulisses de la
production : matiere, matériel,
technique, En bref, un vrai
cahier de tendance en ligne !
Autre  aide  précieuse
l'application mobile. Vous désirez
visiter le stand de votre principal
fournisseur mais vous ne savez
pas comment vous y rendre ?
Repérez l'exposant a c6té duquel
vous vous situez, puis cliquez
sur lexposant recherché..
Votre itinéraire est créé
instantanément ! Précisons que
cette fonctionnalité fonctionne
sans connexion internet, pour le
plus grand bonheur des geeks.
En attendant le prochain numéro
de Signal'Etiq" qui vous donnera
les clés du salon, vous pouvez
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site du salon. Les visiteurs pourront
choisir support, visuel et technigue
et commander leur produit en
préparant leur visite au salon »
ajoute Guillaume Abou. Autre
espace intéressant, celui dévolu a
lagencement (500 m2). Trois
exemples seront déclinés : un
pop-up store, un business bar et un
espace de réunion. Enfin, les experts
du secteur proposeront workshops,
tables rondes et visites guidées
pendant les trois jours au centre
méme du salon. C'est ce que les
organisateurs ont appelé « Le
décryptage » (500 m2). 3
Lors de Llédition* 2015, 30 %
d'architectes, *de - "décorateurs
d'agences de design; d'agences de
communication, de  grandes
enseignes et de marques avaient
visité le salon et participé aux
parcours d'inspiration, qui leur
étaient dédiés. Pour cette nouvelle
édition, a linstar d'un grand festival
culturel, il y aura le ON et le OFF :
concepteurs, prescripteurs, et
clients finaux seront guidés a travers
les lieux de la ville de Lyon. Il s'agit
en fait d'une veille grandeur nature
pour compléter le sourcing proposé
par le salon. Organisés pendant les 3
jours du salon, des parcours
sur-mesure accueilleront 6 groupes
de 10 participants chacun en prise
direct avec la thématique traitée : les
lieux retail, les lieux publics et les
lieux de restauration et de séjour.
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Guillaume Abou, le directeur de C!Print
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el aux

mutations des marchés
besoins d’accompagnement qu
en découlent. Au-delz des
innovations  technigues, les
prestataires en communication
visuelle ont besoin de construire
et marketer de nouvelles offres.
Qu'il s'agisse d’'un nouveau métier
comme le digital média ou d'un
marché comme la
décoration intérieure il n'est pas
toujours simple de faire évoluer
son activité ». L'ancien imprimeur
grand format sait de quoi il parle.
Sur les 160 exposants présents

nouveau

sur C!Print 2016, 29 seront
nouveaux. Parmi eux : Les
enseignes  Pelletier  (2H3],

Oxygravure [ stand 2H7 : acteur
majeur sur les marchés de la
signalétique Aéronautique,
Ferroviaire et Industrielle) , Only
You Print (stand 2F8 : services et
solutions d'impression),
Smartlight Europe (stand 2M30 :
fabricant de LED)...

Les fabricants de presses
d'impressions et dimprimantes
ont été particulierement choyés
par les organisateurs Agfa
(2F18), Canon (2M20), HP (2J12),
Ricoh (2N21), Epson (2L4), Mimaki
(2K12), OKI (1A2)... ont répondu
présent.

Serge Ferrari présentera une
nouvelle toile acoustique
imprimable Batyline AW.
Guillaume Le Goaster, chefs des
ventes Sign, décrypte : « Dotée
d'un coefficient de 0,65 [les
matériaux ultra absorbant ont un
coefficient égal a 1), cette toile
absorbe 80% de la parole par
exemple. Tres légere, flexible, elle
résiste aux chocs, aux abrasions
Elle est
imprimable en solvants, éco
solvants et UV. Et limpression ne
modifie pas les propriétés
acoustiques du produit. On peut
donc limaginer dans des lieux
extrémement bruyants : un hall, 2

et aux moisissures.
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Sur le stand de Procédés Chenel
(1F9).  Sophie
Chénel, dirigeante, exposera un
nouveau produit, Paper Box.
Composé a 100% de cellulose, il
s'agit de boites imprimables
assemblables qui permettent de
construire un stand.

Lentreprise ATC (2G16) viendra
montrer qu'elle est en plein
essor grace a ses réalisations en
reboard. Audrey Fontaine,
directrice  artistique  d'ATC,
spécialisée dans le domaine de
la signalétique, expliquera aux
visiteurs les nouveaux besoins
des clients : « Ils ne recherchent
pas seulement de limprimé mais
ils souhaitent des solutions de
scénographie, décoration et
signalétique ». De fait, ATC
travaille pour mettre en scéne
des pop up, ces magasins
éphémeres tres a la mode.
Enfin, autre nouveauté qui ne
manquera pas de . susciter
Uintérét des visiteurs - le
business additionnel .expliqué
par Laurent Blasquez, de.Roland

International

que pour le
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Le visiteur sera guidé pendant sa
visite. Toutes les applications
seront marquées d'un tag. En
flashant létiquette a laide de
leur smartphone ou tablette,
accédera aux coulisses de la
production : matiére, matériel,
technique, ... En bref, un vra
cahier de tendance en ligne !
Autre  aide  précieuse
application mobile. Vous désirez
visiter le stand de votre principal
fournisseur mais vous ne savez
pas comment vous y rendre ?
Repérez l'exposant a c6té duguet
vous vous situez, puis cliquez
sur  lexposant recherchée..
Votre itinéraire est crée
instantanément ! Précisons que
cette fonctionnalité fonctionne
sans connexion internet, pour le
plus grand bonheur des geeks.
En attendant le prochain numéro
de Signal'Etiq" qui vous donnera
les clés du salon, vous pouvez
trouver  plus d’infos  sur
www.salon-cprint.com

Les photos illustrant cet article ont été prises 'année derniére
et ne préfigurent pas la décoration ou les stands de I'édition 2016.




