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C!Print entend égaler Viscom

pour sa 3¢ édition

e salon de la communi-
Lcation visuelle a pris son

envol. «Nous accueillerons
12000 visiteurs pour notre 3" édi-
tion {du 3 au 5 février 2015 a
Eurexpo Lyon)*, pronostique
Guillaume Abou, le DG de 656
Editions, qui organise C!Print.
Si ce chiffre est atteint, il place-
rait le salon lyonnais au coude-
a-coude avec Viscom, qui est
depuis 25 ans I'événement de
référence en France.

1500 agences. Aprés un round
d'essai en 2013, I'édition 2014
avait déja fait fort, avec 9000 par-
ticipants. » Nous avons regu 1500
visiteurs d'agences de communi-
cation, contre 250 I'année pré-
cédente s, se félicite Guillaume

Abou. Et
de poin-
ter égale-
ment la
présence
grandis-
sante
d’annon-
ceurs de poids comme lkea ou
Décathlon, venus chercher des
idées pour le design et 'am-
biance de leurs points de vente.
Pour répondre aux attentes de
ces nouveaux visiteurs, C!Print
va proposer une «Plateforme
business» de 4000 m?, qui réu-
nira 60 & 80 imprimeurs (ATC,
Procédés Chénel, Advertible,
Prismaflex...), en commun avec
le salon CTCO (textile et obiets
publicitaires). +
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