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DOSSIER

MOTS CLEFS

I’ ABECEDAIRE

DE LA COMMUNICATION VISUELLE
ET DE L'IMPRESSION

GRAND FORMAT "

par Rodolphe Pailliez

S'ill est un domaine du secteur graphique

ol les évolutions techniques des fournisseurs,
le savoir-faire des prestataires de services

et la créativité des uns et des autres se trouvent
magnifiés, c'est celui de la communication
visuelle et de l'impression grand format.

Un domaine a méme de répondre, de A a Z,

a toutes les demandes et problématiques,

des lors que I'image et l'imagination

jouent les premiers roles.

Tous droits réservés a I'éditeur
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COMME AFFICHAGE
Face a l'apparition de nouveaux
outils, qu'en estil de l'affichage
comme moyen de communication et
support publicitaire ?
Au plan mondial, 1'affichage extérieur
draine 7 % des revenus publicitaires,
loin derriére la télévision (40,1 %),
l'internet et les quotidiens, juste
derriére les magazines (7,9 %), mais
devant la radio et le cinéma.
En France, selon I'Institut de
recherches et d'études publicitaires
(Irep), la publicité extérieure a connuy,
en 2013, un recul de ses recettes
publicitaires nettes de 1,7 %, comme
en 2012. En 2013, la publicité exté-
rieure a attiré en France des recettes
établies a 1,152 milliard d'euros, dont
pres du tiers (387 millions d'euros) a
destination de l'affichage grand for-
mat, en baisse de 7,3 % par rapport
a20l2.

COMME BACHES
Résister aux intempéries et respecter
l'environnement sont les deux princi-
pales qualités demandées aux
baches en polychlorure de vinyle
(PVC) et en tissu mesh (maille).

« Les échafaudages, les clétures de
chantiers, les parapets et les clétures
de toute nature sont des espaces
publicitaires classiques investis par
les béaches en polychlorure de vinyle
(PVC) et en tissu mesh » observe
Julia Voigt, directrice marketing de
I'imprimerie en ligne Onlineprinters,
qui se tourne désormais vers
l'impression numérique de ce type de
produits aprés l'acquisition d'une
imprimante UV numérique (Durst Rho
321R). « Grace a leur robustesse et a
leur résistance aux intempéries et a la
lumieére, les baches constituent une
solution indispensable dans la
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Des opérations de découpe qui réclament une grande précision, parfois méme Les écrans a diodes (LED) fleurissent partout, car leur grande
une grande complexité. luminosité les rend visibles en plein jour (réalisation Flexledlight).
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publicité extérieure pour les salons,
les expositions et les manifestations
de petite et de grande envergure
comme les fétes de villages ou les
événements sportifs, poursuit-elle.
Gréace a I'impression de couleurs UV
respectueuses de 'environnement et
a une protection au feu de classe B,
les baches pour camion et les baches
en tissu mesh sont pratiques a utiliser
pour les publicités en extérieuy, ou a
placer & I'entrée des magasins. »

COMME COTON
Limpression directe sur textile coton
a l'aide d'imprimantes grand format
congues pour la sublimation par
transfert se développe si bien que le
dernier salon Fespa Digital, qui s'est
tenu en mai & Munich (Allemagne),
lui a consacré un espace, le Fabric
Hub, et qu'une conférence, intitulée
Digital Textile Conference, organisée
par cette méme Fespa - la fédération
européenne de l'impression numé-
rique — se déroulera, le 2 octobre, a
Milan (Jtalie). Un certain nombre de
fournisseurs, tels que les fabricants
d'encres Bordeaux Digital Printink et
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Décoration murale
personnalisée :
réalisation Muzéo
pour I'hitel Royal
Smail & Namur,

en Belgique.

Tous droits réservés a I'éditeur

Kiian Specialty Inks, ou d'impri-
mantes, au premier rang desquels
Mimaki ou Epson, proposent des
équipements pour ce secteur.
Délivrant une solution 100 % maison
(les tétes d'impression, les chéssis et
les encres), Epson va jusqu'a propo-
ser un logiciel de conception et de
réalisation, « permettant aux utilisa-
teurs de laisser libre cours a leur
créaftivité pour produire facilement et
rapidement des textiles personnali-
sés », indique Elisabeth Vilar-Bothin,
responsable des marchés arts
graphiques chez Epson.

COMME DIODES

Les diodes électroluminescentes
(DEL, en anglais LED, Light-Emilting
Diode) offrent, dans le domaine de la
communication visuelle et de
l'impression grand format, une
double contribution,

D'abord en tant que source d'éclai-
rage : d'ici 4 2020, les LED pourraient
représenter 78 % du marché de
I'éclairage. Déja, les écrans a LED se
généralisent, car leur grande lumino-
sité les rend visibles en plein jour, au

contraire des écrans a cristaux
liquides (LCD, Liquid Crystal
Display). Sur un plan général, le rétro-
éclairage a l'aide de LED permet de
fabriquer des écrans plus fins, plus
lumineux et avec une étendue colon-
métricque plus importante.

Lautre application des LED concerne
les techniques de séchage, utilisées
notamment dans les imprimantes jet
d'encre, pour lesquelles la technolo-
gie des lampes & LED-UV permet de
combiner la longue durée avec une
basse consommation.

COMME ENCRES

Le secteur de I'impression grand for-
mat a désormais a sa disposition un
vaste choix d'encres, permettant une
parfaite adequation avec les techno-
logies et les supports d'impression
utilisés. Si les installations jet d’encre
faisant appel & des encres a base de
solvants ou aqueuse dominent encore
le marché (environ 45 %), les encres
UV, éco-solvant ou latex gagnent du
terrain. Selon Infotrends, la part des
travaux réalisés avec des encres UV
devrait étre portée a 21 % d'ici a 2015,
contre 13,6 % a I'heure actuelle. Dans
le méme temps, les solvants UV
devraient chuter de 18 & 13 %.

COMME FINITIONS

Il en va en numérique comme en
offset: les opérations de découpe et
de finition sont celles qui apportent la
valeur ajoutée aux produits, surtout
lorsque 1'on a affaire a des supports
sortant de 'ordinaire, et ni le grand
format, ni la communication visuelle
n'en sont avares. C'est méme la ce
qui confére a l'impression numérique
- notamment lorsqu'elle est réalisée
sur imprimantes & plat — sa force de
distinction et de différenciation.

La multiplicité des supports rigides
pouvant étre utilisés nécessite des
finitions et des fagonnages d'une
grande précision, parfois méme
d'une grande complexité. Qu'il
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s'agisse de plastiques tels que le
PVC, le Forex, le polyéthyléne téréph-
talate (PET); de bois, de métal, de
lino, de verre, de plexi, de Dibond
-un matériau composite associant
alu et polyéthyléne (PE) solide — ; de
supports magnétiques, de moquette,
etc. Les imprimantes a plat peuvent
accepter des matériaux jusqu'a
50 mm d'épaisseur. En aval, les
tables de découpe doivent pouvoir
répondre a ces nouveaux défis au tra-
vers d'une gamme d'outils appro-
priés: la découpe & la forme simple
ou complexe, l'usinage, le rainage
des matiéres imprimées ou non pour
la réalisation de silhouettes, de
lettres, de logos découpés, etc.
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./ COMME GAMUT

La recherche d'un espace chroma-
tique élargi constitue l'une des
exigences premiéres, dés lors que
1'on sort du strict champ de la quadri
(CMJN) pour déboucher sur des
produits sophistiqués. Les solutions
jusqu'a huit canaux d'encrage sont
désormais monnaie courante, avec
toutes les configurations possibles et
imaginables du type CMJN + cyan
léger, magenta léger, blanc et métal-
lique; CMJN + magenta clair, cyan
clair et blanc, etc.

1l n'est pas rare que deux canaux
soient réservés a4 deux qualités de
blancs. Réguliérement, de nouvelles
couleurs sont adjointes, afin d'éten-

dre l'éventail des capacités d'im-
pression. « Deux nouvelles couleurs
d'encre, un orange et un hoir clair,
ont été mises au point, ont ainsi sou-
ligné les responsables de Mimaki,
lors de la présentation de leur
gamme d'imprimantes jet d'encre
éco-solvant grand format JV300-
130/160 : l'orange offre un degré de
reproductibilité des couleurs supé-
riewur, avec une gamme chromatique
élargie, tandis que le noir clair
génére de superbes dégradés. »
Equipées de densitométres ou
embarquant des spectrophotometres,
les nouvelles imprimantes du marché
disposent de tous les atouts pour trai-
ter cette explosion de couleurs.
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Du grand, la plupart

des applications COMME HYBRIDE

sont désormais En raison du nombre grandissant
passées au trés d'applications, donc du panel
grand format. toujours plus important de supports

pouvant étre ftraités, souples et
rigides, le recours a des imprimantes
dites hybrides, permettant d'impri-
mer des supports souples en bobines
aussi bien que des supports rigides,
devrait se développer, compte tenu
de la polyvalence que ce type de
matériel permet d'atteindre. D'autant
-, Plus que la plupart des matériels
proposés dans ce domaine
permettent de passer d'une confi-
guration a une autre de fagon
simple et rapide, et d'imprimer sur
support rigide et sur rouleau avec
la méme vitesse.

. COMME IMAGINATION

Le secteur n'en mangue pas, et il
en faut. « Le prix d'entrée dans le
numeérigque appliqué aux
supports souples est désormais
B 5ccessible A tous, alors il faut de
‘ plus en plus, soit se tourner
vers d'aufres supports, soit
proposer des solutions et des appli-

Aelriosité, mais aussi créer de nouvelles applications
(réalisation Tidersign).

CPRINT Tous droits réservés a I'éditeur
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cations originales », souligne un
imprimeur de la région parisienne.
Les salons du secteur multiplient
précisément les animations privilé-
giant les applications. C'est ainsi que
Viscom France présente, depuis
quatre ans, sur sa zone Imag'in, des
réalisations ayant trait & des secteurs
précis: la ville, en 2011, 'aéroport, en
2012, le centre commercial, en 2013
et, cefte année, l'architecture d'inté-
rieur et la décoration des lieux de
travail. De son cdté le salon
propose, sur son atelier-espace
Nova Live, un lieu favorisant les
échanges et l'innovation autour de
techniques et de matériels. 1l s'agit,
dans les deux cas, non seulement de
susciter la curiosité, mais aussi de
créer les conditions de nouveaux
développements et de nouvelles
applications.

COMME JET D’ENCRE
Comme dans bon nombre de
secteurs liés a l'imprimé et & la
communication, le numéricue renfor-
ce, jour aprés jour, ses positions, pre-
nant des parts de marché aux procé-
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dés dits traditionnels, l'offset pour
l'impression commerciale et le
labeur, la sérigraphie pour la commu-
nication visuelle et le grand format.
Au sein du numérique, c’est incontes-
tablement la technologie jet d’encre
qui gagne le plus de terrain. Selon
une étude réalisée par Infotrends
pour le compte de la Fespa, les impri-
mantes jet d'encre —a base de sol-
vants ou & base aqueuse — constituent
la majorité des équipements installés
chez les imprimeurs et les presta-
taires de services du secteur, respec-
tivernent a hauteur de 48 et 43 %.

« Au début, personne ne savait ce que
serait le marché des imprimantes jet
d'encre grand format, souligne Mike
Willis, directeur général de la société
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de conseil en jet d'encre Pivotal
Resources. Mais le procédé a ouvert
une nouvelle catégorie, et il est désor-
mais ufilisé pour une multitude
d'applications, dans le domaine de la
signalétique, de la publicité sur lieu
de vente (PLV), de l'affichage, des
revétements muraux, des emballages
mais aussi de l'électronique et de la
céramique. Selon les prévisions, le jet
d'encre industriel va connaitre une
véritable accélération sur les
quelques prochaines années. »

COMME KAKEMONOS
Les kakémonos, au méme titre que
les différents types de présentoirs et
structures de stands tels que la PLV et
les totems publicitaires, les
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roll-up, les oriflammes et les dra-
peaux publicitaires font désormais
partie des produits phares proposés
par les différentes imprimeries en
ligne francaises (Exaprint, Print
O'Clock) et européennes (Online-
printers, Pixartptrinting, Saxoprint). 1l
est vrai que, la plupart du temps, ce
sont des produits qui correspondent
bien a l'offre des boutiques en ligne:
des produits standards, pouvant étre
personnalisés et commandés en
petites séries, disponibles en impres-
sions express.

COMME LATEX

Depuis 2008 et le lancement d'encres
et de tétes Latex, HP a fait de cette
technologie 1'un de ses chevaux de
bataille au service de réalisations, tant
dans le domaine des applications
extérieures qu'intérieures, revendi-
quant plus de 19000 presses HP
Latex installées dans le monde. Selon
les responsables de ce constructeur,
la progression des volumes imprimés
avec la technologie Latex a été de
70 % entre 2012 et 2013. Bien siir, cette
progression s'effectue principale-
ment au détriment de la technologie
solvant,

Avec la mise au point de sa troisieme
génération d'imprimantes Latex
présentées comme « Un nouveau
standard industriel », HP a encore
étendu la gamme des applications
possibles —tant en indoor gu'en out-
door —, mais aussi celle des supports
pouvant étre traités avec une centaine
de médias certifiés.

Se plagant sur les plans de l'environ-
nement et du confort d'utilisation, HP
indicue qu'avec la mise au point de
cette troisiéme évolution, les odeurs
liées aux impressions ont plus que
jamais disparu, ce qui n'est pas le
moindre des atouts des solutions
proposées. Cela permet, entre autre,
d'élargir encore le champ des appli-
cations, avec notamment des possibi-
lités de décoration en milieu scolaire
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ou hospitalier, dans les restaurants,
les hétels, etc.

« Lia technologie Latex est la seule, a
I'heure actuelle, qui puisse étre en
mesure d'offrir des impressions sans
odeur, soulignent les responsables
d'HE Les encres a séchage UV
présentent une faible odeur, et les
encres éco-solvant une odeur légére.
En revanche, les encres & solvant
conservent une odeur de solvant. »

COMME MURAL
Le marché de la décoration murale
personnalisée est en plein essor.
Avec sa solution Wall Art proposée en
version 2.5, HP a déja confribué a
développer le secteur. Destinée a
accompagner la conception, la visua-
lisation et la production de revéte-
ments muraux sur mesure, elle se
présente comme un service web
dématérialisé sur le cloud, congu
pour permettre aux fabricants de
revétement mural et aux prestataires
de services d'impression de conce-
voir des projets de décoration person-
nalisés et de les partager rapidement
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et simplement avec leurs clients. En
mars 2014, Fotolia, la banque
d'images leader en Europe sur le
marché des microstocks, a annoncé
l'intégration de son APl (Application
Programming Interface) au sein de la
solution professionnelle d'HP Avec
les 26 millions de fichiers créatifs
désormais intégrés & Wall Art, il est
possible de répondre aux demandes
croissantes de revétements muraux
sur-mesure, mais aussi de repousser
les limites créatives, se félicite Oleg
Tschelizoff, PDG et cofondateur de
Fotolia.

COMME NUMERIQUE
(voir Jet d'encre)

COMME ODEURS
(voir Latex)

COMME PHOTO
La photo comme une référence
—« qualité photo » - mais aussi
comme produit a part entiere. Le
lancement, en 2003 par Epson, du
label  Digigraphie, associant

Stimuler la croissance du secteur et muitiplier les supports de communication.
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l'impression numérique, les sup-
ports du type papier d'art et les
reproductions numérotées, référen-
cées et signées par les artistes, a
ouvert la voie. Méme si certains
photographes n'ont encore
conflance que dans des réalisations
effectuées sur papier contrecollg, il
est désormais possible d'imprimer
en numerique directement sur toute
une gamme de supports. Lioccasion
de développer de multiples effets
d'impression, mais aussi de créer
des effets de texture qui conférent
une autre dimension aux créations
originales.

COMME QR CODES

Le développement des codes &
réponse rapide QR (Quick Response)
pouvant éire flashés avec un smart-
phone et renvoyant vers des contenus
web, trouve tout naturellement des
applications en affichage, en impres-
sions en grands formats et, sur un
plan plus général, en communication
visuelle.

C'est ainsi que, depuis plusieurs
semaines, grace aux balises Connect
embarquant les technologies de
communication en champ proche
NFC et de codes QR équipant
quelque 8000 mobiliexs print et digi-
taux, Clear Channel offre aux
consommateurs équipés d'un smart-
phone, de nouvelles occasions d'en-
frer en contact avec les marques,
quel que soit l'endroit ol ils se trou-
vent, Présent dans le monde a travers
quelque 760000 dispositifs publici-
taires installés, Clear Channel souli-
gne qu'il s'agit d'une excellente
opportunité pour les annoncewrs de
prolonger leurs campagnes d'affi-
chage printou digitales, et d'accroitre
leur puissance d'engagement auprés
de leur audience.

COMME REACH
Enfrée en vigueur le 1# juin 2007. 1a
réglementation européenne

Tous droits réservés a I'éditeur
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La recherche d’un espace chromatique élargi constitue
'une des exigences premiéres dés lors qu'on sort du strict champ

de la quadri,
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REACH sur l'enregistrement, 1'éva-
luation, l'autorisation et les restric-
tions des substances chimiques, fait
porter a I'industrie la responsabilité
d'évaluer et de gérer les risques
posés par les produits chimiques et
de fournir des informations de sécu-
rité adéquates a leurs utilisateurs. Au
sein de ce réglement, une nouvelle
étape va entrer en vigueur en
avril 2015: linterdiction d'utiliser
certains pigments dans la fabrication
des films PVC. Ceux-ci étant trés lar-
gement employés dans le secteur de
la communication visuelle et des
impressions en grand format, cer-
tains fournisseurs anticipent déja
cette étape ou affirment que leur
production est conforme a la régle-
mentation a venir, par exemple,
Mactac.

COMME SUPPORTS

Les nouvelles applications qui appa-
raissent ou cqui se développent contri-
buent logiquement a stimuler la crois-
sance du secteur et & multiplier les
supports de communication mis a
disposition des utilisateurs. Si les
banniéres, les affiches et le matériel
signalétique constituent toujours le
trio de téte des principales applica-
tions produites, le textile, la PLV, le
papier peint et la décoration inté-
rieure, I'habillage de fagades et les
applications dites industrielles
connaissent désormais des crois-
sances rapides.

Par ailleurs, si la plupart des impres-
sions sont réalisées sur des supports

souples, les nouveaux investisse-
ments visent de plus en plus a
pouvoir imprimer aussi sur des
supports rigides.

« Lies supports habituels utilisés sont
les vinyles adhésifs, le carton, le plas-
tique — Forex—, le papier, le Dibond,
etil est encore possible d'élaxgir cette
palette pour l'adapter a nos besoins,
s'enthousiasme ainsi CGuy-Pascal
Pornet, fondateur et dirigeant de
I'entreprise Multisigne, aprés l'acqui-
sition d'une nouvelle presse indus-
trielle (HP Scitex FB7600): nous
avons méme imprimé une décoration
sur une plagque d'ameublement en
bois de 19 mm. »

COMME TRANSLUCIDITE
Les films adhésifs translucides trou-
vent de plus en plus d'applications
dans de nombreux domaines. Qu'il
s'agisse de la décoration de vitrines
ou d'autres surfaces vitrées avec la
possibilité de multiples effets (givré,
dépoli, etc.) ou de la mise en place de
visuels rétro-éclairés par LED.

COMME UV
(voir Encres)

COMME VINYLES

La palette des vinyles adhésifs, desti-
nés a des applications intérieures ou
extérieures, ne cesse de s'étoffer au
gré des différents développements.
Qu'ils soient permanents (de courte,
moyenne ou longue durée) ou enleva-
bles, ils sont désormais & méme de
se parer de tous les atouts et de tous
les attributs: fluo, l'aspect verre
dépoli, phosphorescent, transparent
coloré, etc. Toutes les couleurs, tous
les effets sont possibles, pour la plus
grande joie des créatifs.

Malgré le nombre toujours plus grand
de supports pouvant étre imprimés
en numérique grand format, les
vinyles adhésifs demeurent, dans ce
domaine, la référence et le produit
phare.
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VY COMME WATER-BASED
(voir Encres)

COMME XL OU XXL
De grand, la plupart des applications
sont passées au tres grand format, du
XL, au XXL, et, comme dans bon nom-
bre d'autres secteurs, la vitesse et la
productivité constituent le nerf de la
guerre.
Si la laize moyenne des imprimantes a
rouleaux (roll to roll) varie, en général,
entre 1600 et 3200 mm, pour des
vitesses maximales comprises entre
50 et 100 m? par heure, les dimensions
des tables & plat (flatbed) sont le plus
souvent de 1600 x 3200 mm, pour des
producfivités maximales annoncées
pouvant aller de 150 a 500 m? par
heure. Cependant, ces vitesses
annoncées par les fournisseurs doi-
vent éfre nuancées en fonction de la
nature des supports utilisés, des tra-
vaux réalisés et de leur complexité.
Les modes d'impression tels que
l'unidirectionnel, le bidirectionnel, la
super-haute qualité ou la haute
vitesse influent aussi directernent sur
les niveaux de productivité. Ainsi, les
vitesses annoncées doivent souvent
étre relativisées.

COMME YACHTING
Les différents moyens de transport et
de locomotion constituent, pour les
fournisseurs de supports et les
spécialistes de la communication
visuelle, un terrain de prédilection,
ou la technologie du tofal covering
trouve un champ d'action a la
mesure de ses possibilités.
Train, métro, bus, etc. . les moyens
de transport en commun représen-
tent des cibles privilegiées, de
méme que les véhicules particuliers,
les motos, etc. Tant et si bien qu'en
dehors du Salon de l'automobile,
c'est sur des manifestations telles
que Viscom que l'on trouve le plus
de voitures sur les stands. Il est vrai
que les supports pour le fotal cove-
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ring se multiplient, que les réalisa-
tions sont de plus en plus spectacu-
laires et que les spécialistes de la
pose de ce type de revétements sont
de plus en plus doués et experts.

A ces différents moyens de transport
et de locomotion, il convient d'ajou-
ter ceux du monde de la navigation,
plus précisément celui des multico-
ques (les trimarans et les catama-
rans). Lhabillage et la décoration, la
personnalisation et le marquage, la
protection et le relookage, etc., tout
est possible, grace 4 des films adap-
tés an secteur du nautisme (résis-
tants a I'ensoleillement, aux intempé-
ries, au sel). Mactac et 3M propo-
sent notamment, dans ce domaine,
des solutions innovantes « pour per-
sonnaliser un bateau IIET.If. rénover
un navire ou remettre au gofit du jour
un voilier avant sa revente ou aprés
son achat ».

COMME ZERO

Zéro émissions, zéro rejets, zéro
déchets, etc. La démarche environne-
mentale des entreprises du secteur
vise a associer le personnel, les entre-
prises clientes et les fournisseurs.

« 11 faut encourager les entreprises a
intégrer des critéres environnemen-
taux dans leur politique d'achat, indi-
quent les responsables de l'imprime-
rie numérique A'Graph. A travers
notre démarche environnementale,
nous avons la volonté d'aider les
entreprises dans la conception et la
réalisation de supports de communi-
cation éco-responsables qui rédui-
sent I'impact sur 1'environnement tout
en conservant les performances. »
Par-dela cette sensibilisation environ-
nementale, le recyclage des papiers
et des autres supports, la sélection de
fournisseurs et de matériaux certifiés
ainsi que la collecte des cartouches
d'encre, du toner et des tétes
d'impression constituent autant d'ac-
tions concretes tendant a rendre eco-
friendly le secteur du grand format.
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1. EN SOUTIEN AUX DIABLES
ROUGES

K l'occasion de la Coupe du monde
de football 2014, I'Atomium de
Bruxelles s'est habillé aux couleurs
nationales de I'équipe de Belgique,
les Diables rouges. Au total, prés de
600 m? de films adhésifs teintés
masse aux couleurs jaune, rouge et
noir, fournis par le spécialiste de
l'adhésif Mactac, ont été appliqués &
plus de 100 métres de hauteur par
une équipe d'alpinistes-équilibristes.
Cet habillage, qui est resté en place
durant toute Ja compétition, a néces-
sité l'association de trois entre-
prises: D-Side Group, agence
spécialisée en communication éve-
nementielle et en marketing expéri-
mental, Dynagraph, spécialiste en
letlrage et en impression numérique,

CPRINT
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t a la culture

et Dizziness, une entreprise de tra-
vaux en hauteur. Le support adhésif
utilisé était un film de découpe teinté
masse Macal 8900 Pro doté d'un
adhésif enlevable ne laissant aucun
résidu sur le support.

2. PROMOUVOIR
LES TERROIRS VITICOLES

Durant le week-end des 31 mai et
1¢¢ juin, l'objectif, pour les habitants
de Dijon et de Beaune, en Cote-d'Or,
était de soutenir l'inscription des
climats de Bourgogne, les terroirs
viticoles locaux, au patrimoine mon-
dial de I'Unesco. Pour ce faire, une
ceuvre collective monumentale a été
réalisée, constituée des visages de
ceux et de celles qui soutenaient
cefte cause. Les quelque 13500
portraits affichés & méme le sol ont
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été imprimés en numérique grand
format par la société dijonnaise AVS
Communication. C'est le fabricant
francais de films adhésifs en
polychlorure de vinyle (PVC), Hexis,
qui a fourni la qualité HX 300 WG2.
Eurosystems France, société bour-
guignonne experte en installation et
en maintenance de machines
d'impression grand format, a été
associée a l'opération, avec un sou-
tien technique lors des impressions
en live, le jour J.

3. UNE CITE FORTIFIEE
RECONSTITUEE

Lia société Electroprint est maro-

caine, spécialisée notamment dans

la réalisation d'éléments d'exposi-

tion. Se présentant sous le slogan

« Another Dimension », elle a réa-
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lisé, pour une exposition d'évene-
ments internationaux, Domé&Event,
a Casablanca, une véritable petite
cité fortifice médiévale, d'architec-
fure typiguement marocaine.
Liensemble mesurait 9 m de coté et
jusqu'a 8 m de hauteur pour les
tours d'angle. Le tout a été réalisé
sur support Re-board de 16 mm et
imprimé en quatre couleurs sur
presse jet d'encre a plat Inca
Columbia Turbo. Primée aux Inca
Digital Excellence Awards 2014,
organisés par le constructeur Inca
Digital Printers (groupe Dainippon
Screen), cette réalisation a néces-
sité moins de deux jours de produc-
tion et a été congue pour prendre
moins d'un jour a installer, avec un
minimum de fixations. Commentaire
du jury: « Vraiment impressionnant

dans la qualité. La meilleure note
pour 'effort et 'ambition. »

4, UNE (EUVRE HUMANISTE
ET UNIVERSELLE

A 'occasion de la restauration du
Panthéon, dans le 5¢ arrondissement
de Paris, les équipes de JC Decaux
Artvertising et de la direction des opé-
rations événementielles ont congu et
installé, au mois de juin, plus de 3 000
m? de toile événementielle, a l'exté-
rieur et a l'intérieur de 1'édifice, dans
le cadre d'un contrat de mécénat
avec le Centre des monuments natio-
naux. C'est & JR, artiste frangais d'ori-
gine tunisienne, de renommeée inter-
nationale, qu'a été confiée la création
de ces toiles pour la durée des tra-
vaux. Liceuvre représente 4 160 por-
traits du monde entier. Les toiles et le
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sol ont ét¢ imprimés chez BS2i, a
Honfleur, dans le Calvados (lire aussi
Crandeur et excellence, p. 68) sur
imprimante Anapurna M2500 sans
lamination d'Agfa  Craphics.
Liexposition au Panthéon est visible
jusqu'au 4 octobre 2014,

5. QUAND L'AFFICHAGE

« Cet affichage finance la restaura-
tion de ce monument historique
classé édifié au xvie siécle », est-il
précisé. Ce n'est pas ce qui se voit le
plus, mais la mention est bien visible
lorsqu'on passe au pied de I'hétel de
Plessis-Belliére, place de 1la
Concorde, a Paris, siége de
I'Automobile club de France. Pour
masquer les travaux qui vont durer
jusqu'a fin 2015, la marque Swatch
s'est emparée de Il'immense
panneau publicitaire dans le cadre
de sa campagne Scuba 2014. Cette
réalisation, signée Athem, s'insére
pleinement dans le cadre des sept
engagements de l'entreprise, dont
'un vise au financement de 1'entre-
tien du patrimoine culturel et archi-
tectural francais.

6. A LA GLOIRE DE UEMPIRE

Du 19 mars au 13 juillet, le Grand
Palais, a Paris, a accueilli I'exposition
Moi, Auguste, empereur de Rome,
commémorant le bimillénaire de la
mort d'Auguste (63 av. ].C.-14 ap.
J.C), qui fut empereur de Rome
pendant plus de quarante ans.
Loccasion, pour la Réunion des
museées nationaux-Crand Palais et le
musée du Louvre, de proposer une
selection de statues, de reliefs sculp-
tés, de fresques, de piéces de mobi-
lier et d'argenterie. Sans oublier la
reconstifution d'une villa des pentes
du Vésuve ou de tombes décou-
vertes en Gaule. Sans oublier, & 1'ex-
térieur du Grand Palais, une installa-
tion éphémeére, Neo, apposée a la
fagade le temps de 'exposition. Son
auteur est l'artiste plasticien Pierre
Delavie, spécialiste des trompe-1'czil
spectaculaires recouvrant immeu-
bles et monuments. Une mise en
scéne signée, 14 aussi, Athem,



